WIE KI DIE
ONLINE-SUCHE
VERANDERT




Bekanntheit von
Suchmaschinen
& Ki-Tools

Google

ChatGPT

Yahoo!

Bing

Gemini




Praferenzfur
Online-Suchmedien
differenziert nach
Altersklassen

@ Jungere (18-29) @ Mittlere (30-49) @ Altere (50+)

48
Klassische

Suchmaschinen

KI-Tools

Social Media




Bevorzugtes Medium
fur Online-Suche
nhach Produkten oder
Dienstleistungen

Keins

von diesen
Soziale 6 %

Medien Klassische
6 % Suchmaschinen
74 %

KI-Tools
14 %




Nutzerpotenzml von
Ki-Tools in
verschiedenen
Informationsfeldern &
Konsumbereichen

Nutzungs-
wahrscheinlichkeit

hoch € > gering
Hdaufige Suchanldsse fiir KI-Tools

Anbietersuche/Shopsuche 16 |
Preisvergleiche/Sparoptionen
Auswahl/Bewertung von Produkten

Ki-Tools als Berater
(nach Bedarfssparten)

Beratung zu Internet/Mobilfunk - 37
Beratung zu Finanzen/Investments B
Beratung zu Versicherungen _

Energetische Beratung




WIRD DEIN
UNTERNEHMEN
VON DERKI
GEFUNDEN?

Mache jetzt den Test auf
geo-tonl.com


http://geo-tool.co/

