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& KI-Tools



Präferenz für
Online-Suchmedien

differenziert nach
Altersklassen

Jüngere (18-29) Mittlere (30-49) Ältere (50+)
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Klassische
Suchmaschinen

KI-Tools

Social Media



Bevorzugtes Medium 
für Online-Suche 

nach Produkten oder
Dienstleistungen

Klassische 
Suchmaschinen

74 %

KI-Tools
14 %

Soziale
Medien

6 %

Keins 
von diesen

6 %



Nutzerpotenzial von
KI-Tools in

verschiedenen
Informationsfeldern &

Konsumbereichen

Häufige Suchanlässe für KI-Tools

Anbietersuche/Shopsuche

Preisvergleiche/Sparoptionen

Auswahl/Bewertung von Produkten

KI-Tools als Berater 
(nach Bedarfssparten)

Beratung zu Internet/Mobilfunk

Beratung zu Finanzen/Investments

Beratung zu Versicherungen

Energetische Beratung

Nutzungs-
wahrscheinlichkeit

hoch gering
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WIRD DEIN
UNTERNEHMEN

VON DER KI
GEFUNDEN?

Mache jetzt den Test auf 
geo-tool.com

http://geo-tool.co/

